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VIHERPESU KURIIN

Mista on kyse?

Vastuullisuus puhuttaa ja kuluttajat haluavat vaikuttaa valinnoillaan. Vastuullisuuden korostami-
sesta on tullut yritysten uusi myyntivaltti. Vastuullisuusnakdkulmia korostavien mainoslauseiden tai
symbolien kaytto on yleistynyt. Viherpesusta on kyse silloin, kun vaitteet tai merkinnat johtavat har-
haan — tai niille ei I6ydy katetta ollenkaan.

Miksi asia on tarkea?

Kulutuksessa tulee siirtya nykyista kestavampiin valintoihin. Kuluttajien on kuitenkin vaikea vertailla
tuotteita ja niiden kestavyysominaisuuksia. Kuluttajaliiton selvityksen! mukaan jopa 81 % kulutta-
jista piti erittdin tai melko vaikeana tunnistaa, mika tuote on aidosti vastuullinen. Vastuullisuusmer-
kintojen ja -vaitteiden tekemiselle ei ole olemassa yhdenmukaisia vaatimuksia, joita myos kulutta-
jien olisi helppo ymmartaa. Monenkirjavat vaitteet ja merkinnat vahentavat kuluttajien luottamusta
ja voivat pahimmillaan johtaa kuluttajia harhaan ja tekemaan ostopaatoksia vaarin perustein. Perati
57 % selvityksen vastaajista arvioi, ettd yritysten esittamiin ymparistovaitteisiin ei voi luottaa. Yri-
tysten itse kehittamat ymparistomerkit eivat herdtd sen enempaa luottamusta: jopa 65 % vastaajista
pitda niita epaluotettavina.

Kuluttajaliiton ratkaisuehdotukset

e Lainsdaadannolla tulee asettaa selkeat saannot vastuullisuusmerkintojen ja -vaitteiden kay-
tolle. Viranomaisvalvontaa tulee tehostaa ja harhaanjohtavasta tai totuudenvastaisesta
markkinoinnista tulee seurata tuntuvat seuraamukset.

e Virallisten merkkien, kuten esimerkiksi Joutsenmerkin eli pohjoismaisen ymparistémerkin,
tunnettuutta ja kayttda tulee edistdd mm. julkisten hankintojen kautta.

o Lisdksi on keskeista saataa kattava ja tehokas yritysvastuulaki, joka asettaa yrityksille ihmis-
oikeuksia ja ymparistda koskevan huolellisuusvelvoitteen, jolloin vastuullisuus ei jaa vain yri-
tysten vapaaehtoisuuden varaan.
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